Torbey : Le Crédit libanais
a enregistré des résultats
robustes a la fin juin

Le président-directeur géné-
ral du Crédit libanais, Joseph
Torbey, a affirmé qu’ « en
dépit de la crise des subpri-
mes qui a ébranlé le secteur
bancaire mondial, conduisant
ays et géants bancaires vers
a faillite », son institution
« a enregistré une fPt:rfor—
mance plus que satisfaisante
au cours des six premiers mois
de 2009 ». « Les profits non
consolidés et avant impdts du
Crédit libanais se sont élevés
a 30,43 millions de dollars au
30 juin dernier, indique-t-il.
Les recettes nettes provenant
des intéréts percus par la ban-
que ont bondi de 25,22 %
a 48,31 millions de dollars
alors que les revenus générés
ar d’'autres sources ont tota-
i)isé 13,15 millions de dollars.
En conséquence, les recettes
financiéres nettes du Cré-
dit libanais ont progressé de
23,24 % a 61,46 millions de
dollars ».

Cété bilan, Joseph Torbe
indique que le total des actits
liés aux activités bancaires du
Crédit libanais a augmenté de
19,40 % pour totaliser 4,895
milliards de dollars, contre
4,1 milliards au cours de la
méme période de 'année pas-
sée. « Les dépots de la cliente-
le ont progressé de 22,95 % a
4,310 milﬁards de dollars, au
moment ol le ratio des crédits
aux dépots avangait a 25,75 %
contre 24,76 % au cours de la
méme période de I'année der-
niére », ajoute-t-il,

Pour le PDG, « la robus-
tesse de la performance du
Crédit libanais au premier se-
mestre est en partie due 4 une
série de variables sociales et
économiques, le Liban ayant
été le pays le moins touché
par la crise financiére dans la
région ». « Plus précisément,
ajoute-t-il, plusieurs facteurs
ont alimenté la croissance de
'économie locale depuis 2008,
dont notamment la politique
monétaire efficace de la Ban-
que du Liban, la confiance
croissante des marchés et des
investisseurs a I'égard du pays,
la hausse soutenue des entrées

de capitaux
et des inves-
tissements
directs étran-
gers, et la
reprise rela-
tive du billet
vert. Tous ces
¢éléinents ont
contribué¢ i
consolider la
croissance de
’économie
en  général
et du secteur
bancaire en

articulier.
Ef: Crédit
libanais a su
profiter  de
cette conflan-
ce pour ameé-
liorer sa per-

formance. » J_ose—phEb o
Les projets
strategiques

Joseph  Torbey  note

qu’ « au cours des derniéres
années, les banques libanaises
ont cherché a diversifier leur
implantation a l'intérieur du
pays aussi bien qu'a I'étran-

er du fait de la morosité de
%économie, de la saturation
du marché local et de ]a di-
minution des marges d’'inté-
rét ». « Les banques libanaises
ont ainsi réussi 4 obtenir des
licences au Moyen-Orient et
en Afrique du 1<ord, de I'Al-
gérie a I'Ouest jusqu'a I'lrak
al'Est », oursuit-i(}.

Selon foseph Torbey, le
Crédit libanais, lui, « se
concentre sur la consolida-
tion et la promotion de son
image de banque de détail et
sur le développement de son
réseau, actuellement com-
Eosé de 62 agences au Li-

an, d'une agence a Limas-
sol & Chypre, d'une banque
a Bahrein et d’'un bureau de
représentation a4 Montréal
au Canada ». « La banque
inaugure donc au Liban une
nouvelle branche chaque six
mois, ajoute-t-il. Elle inté-
gre aussi verticalement un
éventail complet de produits
bancaires de détail, tout en

Le PDG du Crédit libanais,

renforcant les
services desti-
nés aux entre-
prises, et ses
prestations
en  matiére
de finance et
de  marchés
de capitaux.
Le Crédit li-
banais ceuvre
égalementala
préservation
de sa position
dominante
en matiere
de  services
bancaires en
ligne (« B
banking ») et
de commerce
électronique
(« e-commer-
ce ») ».

Sur le front
régional, in-
dique également le PDG,
l’agministration du Crédit li-
banais prépare le lancement,
dans deux pays différents, de
deux filiales en collaboration
avec d’éminents investisseurs
internationaux.

Différenciation et
diversification

Sur un autre plan, Joseph
Torbey estime que le secteur
bancaire libanais affronte ac-
tuellement plusieurs défis de
taille. « Il s’agit notamment
de la différenciation des pro-
duits, de la protection et de
la préservation des dépéts des
clients, de I'amélioration des
parts de marché respectives
des différents acteurs du sec-
teur. Il s’agit aussi d’amoin-
drir tout impact potentiel de
la crise financiére sur le pays,
d’assurer un environnement
propice 2 l'investissement et
de créer de nouveaux emplois
pour les jeunes étudiants
universitaires et les expatriés
libanais », précise-t-il.

Le PDG du Crédit liba-
nais met particulierement
P'accent sur la différenciation
des produits bancaires grice
a linnovation, « vu que le
marché local est saturé de

produits conventionnels et
que les taux d’intérét prati-
qués par les différentes ban-
ques sont les mémes ». « Les
banques doivent innover en
permanence pour répondre
aux besoins uniques et en
évolution continue dune
clientéle dynamique et édu-
quée », indique-t-il.

Vers une nouvelle

consolidation
]ose]i>h Torbeﬁ souligne
que « le secteur bancaire li-

banais est certainement en
train de vivre une période
de transition vers une nou-
velle ére, caractérisée par une
exposition décroissante aux
titres de I'Etat, une concur-

rence féroce, des tensions

politiques dans la région
et une instabilité économi-
que internationale ». « Il
convient toutefois de souli-
gner que la croissance solide
des transferts de fonds de-
puis I'étranger vers le Liban
ainsi que la détente politique
locale et la consolidation de
la confiance dans 'économie
du pays devraient réduire le
risque dune migration des
dépots », affirme-t-il.

t le PDG du Crédit liba-
nais d’affirmer enfin : « Dans
ce contexte de concurrence
féroce, d’expansion régio-
nale, et de fusions et d'ac-
quisitions 4 l'étranger, il
serait sage d'encourager de
nouveau la consolidation
des activités bancaires sur le
plan local. Ce mouvement de
consolidation devrait certai-
nement contribuer a affron-
ter les principaux défis que
les banques libanaises pour-
raient rencontrer et a amé-
liorer le bien-étre du secteur
en pénérant des économies
d'écielle. Cela aiderait les
banques libanaises a conso-
lider leurs fonds propres, a
accroitre leurs bilans, a créer
des synergies, & réduire le ra-
tio de leurs cotits par rapport
a leurs revenus et a diversifier
leurs réseaux pour servir une
clientele professionnelle plus
large. »




